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Abstract. The paper work starts with the conclusions of “The research of
view ecological vegetable market in Romania” (elaborated in frame of AGRAL
Program recently ended): generally the consumers doesn’t have enough information
of attributes “natural”, “ecologic” at agrofood vegetables and products; the quantity
of fresh vegetables consumes in housekeeping are yet reduced, in comparison with
developed country, registered important differences between season period,
respectively extraseason; the prices which the consumers are dispose to offer for
acquisition the vegetables are reduced (obviously in view of reduction purchasing
power of consequence number of these) ; there are a consequence number of
receptive consumers at Romanian ecological vegetables (60-70% as the studies of
market realized), but unfortunately the supply in not enough, and as well as in
developed countries, the intention doesn’t become automatically decision/ buying act;
between criteria which are the purpose of vegetables buying act, very important is the
taste (the Romanian vegetables are very appreciated in comparison with those who
are coming from import), the growth population incomes will attract the growth of
vegetables consumption, especially the fresh vegetables.

PARTICULARITATILE PIETEI LEGUMELOR iN ROMANIA
Piata legumelor in Roméania are anumite particularitati ce o deosebesc de
pietele celorlalte produse agricole, dintre acestea cele mai importante fiind:

e atomicitatea cererii §i ofertei. Existenta unui numar mare de producatori si
consumatori cu puteri economice aproximativ egale se datoreazd decapitalizarii
exploatatiilor agricole si scaderii puterii de cumparare a populatiei. Productia de
legume se obtine, in cea mai mare parte, in gospodariile familiale, pe suprafete
reduse, diversificate pe specii si soiuri;

o sezonalitatea produselor legumicole. Datoritd sezonalitatii legumelor,
pentru a evita crearea unei perioade de discontinuitate in consum, legumele se
preteaza la diferite prelucrari industriale sau casnice, ce constituie adevirate
traditii in conservarea acestor produse;

e zonalitatea legumelor i existenta unui sistem de comercializare slab
dezvoltat determind un nivel ridicat de autoconsum, indeosebi in mediul rural;

e gradul ridicat de perisabilitate al legumelor impune decizii de elaborare a
unor programe operative privind esalonarea si ritmicitatea ofertei de legume pe
piata, in functie de cererea consumatorilor;

e cererea pentru produse legumicole are un caracter continuu, in timp ce
oferta este sezonierd, pentru aceasta fiind necesare producerea legumelor pe tot
timpul anului, in sisteme intensive — sere si solarii — si stocarea acestei productii
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in depozite special amenajate, care dispun de posibilitatea de a controla factorii de
mediu;

o consum ridicat de factori de productie, in special forta de muncd, pentru
producerea de legume. Aceastd situatie face ca producatorul agricol sa-si
selecteze piata care-i ofera cele mai mari avantaje pentru acoperirea cheltuielilor,
prin cautarea unui pret mai mare. in cazul exploatatiilor agricole familiale, lipsa
evidentei contabile, chiar si primare, ingreuneaza aprecierea valorica a productiei
vandute;

e gama variatd de sortimente de legume existente pe piatd. Structura
culturilor de legume in Romania este reprezentatd de 48 de specii, 97% dintre
acestea fiind speciile foarte cunoscute si 3% sortimentele mai putin utilizate in
consumul traditional, dar apreciate pe piatd de consumatorii cu putere de
cumpdrare medie [2].

o destinatiile diverse ale productiei de legume: consum in stare proaspata,
piata internd, consumul animal, industrializare, export.

OFERTA DE LEGUME

In productia agricoli din Romania, legumicultura reprezinti o ramuri cu o
pondere deosebitd, cu implicatii majore in economia nationald si, mai ales, 1n
alimentatia populatiei. Locul si rolul sdu sunt date de urméatoarele elemente:

¢ importanta legumelor In consumul uman;

e existenta unei cereri importante manifestata pe pietele urbane;

e favorabilitatea climei pentru multe specii legumicole;

o fertilitatea naturala ridicata a solurilor;

e priceperea si traditiile cultivatorilor.

Pe piata legumelor, oferta este formatd din productia internd, stocul initial si
importul de astfel de produse. Evolutia suprafetelor cultivate cu legume, a
productiilor medii si totale In Romania, in perioada 1998-2004 este prezentatd in
tabelul 1.

Tabelul 1
Evolutia suprafetelor cultivate cu legume, a productiilor medii gi totale obtinute
Specificare UM 1999 2000 2001 __ 2002 2003 2004
Suprafata i 2317 | 234 228 | 2353 | 2452 | 2419
m’gi:‘;t"a kg/ha | 12.930 | 10.944 | 12207 | 11660 | 13141 | 14730
Productia totald | miit. | 2.9959 | 2.691,8 | 2.784,3 | 2.7437 | 31669 | 3563,3

Sursa: MAPDR

Randamentele la hectar demonstreaza un nivel foarte scdzut, comparativ cu
aplicare a tehnologiilor legumicole performante, productia la hectar la unele
culturi ar trebui sa creascad. O comparatie cu randamentele obtinute la speciile
legumicole in tdrile Uniunii Europene demonstreazd faptul cd potentialul de
productie nu este utilizat la maxim, cd in Romania tehnologiile nu sunt la nivelul
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celor utilizate in Uniunea Europeand, unde lucrarile legumicole sunt mecanizate,
chimizate si irigate. Acest aspect plaseazda legumele obtinute in exploatatiile
agricole din tara noastrd in randul legumelor ce se apropie, prin anumite
caracteristici, legumelor ecologice.

Tabelul 2
Randamentele la hectar la unele specii Iegtllmicole (kg)
1990 1995 2002

Cultura Romania UE Romania UE Romania UE
Tomate 15831 46666 16404 52788 14167 58683
Ceapa uscata 8278 31573 10492 33293 10270 40550
Varza 20307 24272 23564 26369 20897 29830
Castraveti 8708 61320 20666 76799 17500 90720
Salata 7500 25126 8695 25297 10000 23508
Usturoi 3154 6551 5263 6941 5137 8261

Sursa: MAPDR

Decalajele mari intre randamentele obtinute in tara noastrd si cele obtinute
in Uniunea Europeand, decalaje care ajung la unele specii de pana la patru ori,
sunt puse pe seama tehnologiilor moderne utilizate de tarile comunitare.
Dezavantajele unor productii reduse la hectar sunt compensate, insa, de calitatea
produselor noastre, n sensul strict al lipsei substantelor chimice sau a utilizarii
reduse a acestora.

Varianta ecologica de obtinere a legumelor trebuie sa se constituie  intr-
un sistem modern de bazat pe cresterea randamentelor legumelor ecologice,
urmarind utilizarea ingragamintelor organice, utilizarea apei de irigatii in conditii
corespunzatoare, mentinerea traditiilor referitoare la asocierea si succesiunea
culturilor in cadrul asolamentului, optimizarea valorificarii potentialului genetic al
soiurilor cultivate.

Diferentele inregistrate Tn nivelul indicatorilor economice de la cultura
traditionald la cea ecologica rezulta din: nivelul productiei la hectar, cheltuielile
de productie la hectar si pretul de vanzare pe kilogram. Productia medie la hectar
scade, 1n cazul legumelor ecologice de la 30.000 kg la hectar la 20.000 kg la
hectar (cu 33%) datorita, in principal, neutilizarii sau utilizarii intr-o masurd mai
micd a pesticidelor si a Ingrasamintelor chimice, ceea ce determind aparitia
pierderilor cantitative si calitative, datorate bolilor si daunatorilor. Cheltuielile de
productie la hectar cresc, urmare a cresterii cheltuielilor materiale si salariale,
cultura legumelor ecologice necesitind fortd de muncd suplimentara fatd de
varianta clasica de cultura. Pentru a recupera, insa, aceste cheltuieli suplimentare
si pentru a compensa pierderile cantitative si calitative de productie, producatorul
agricol este Indreptatit s ceard un pret mai mare pentru produsele sale, pret care
sa acopere costul de productie si sd permita si obtinerea unui profit. Piata este cea
care va determina nivelul pretului, in functie de cerere si ofertd, consumatorii
apreciind legumele ecologice ca fiind mai ,,sdnatoase”.

Valorile indicatorilor din tabelul nr. 3 demonstreaza ca legumele ecologice
se obtin in conditii de performanta ridicata.

239



Tabelul 3
Eficienta economica la cultura tomate vara-toamna

INDICATORI .VAR!ANTA —
Conventionala Ecologica
Cheltuieli la 1000 lei venituri (lei) 904,4 791,2
Venituri la 1000 lei cheltuieli materiale (lei) 1524,5 1863,2
Venituri la 1000 lei cheltuieli cu forta de munca (lei) 5809,7 6794,6
Profit la 1000 lei venituri (lei) 95,5 209
Marja de profit (%) 9,5 20,9

Sursa: Dobre, luliana, Managementul structurii de productie in exploatatiile agricole,
Editura ASE, Bucuresti, 2003

CEREREA DE LEGUME

Cererea reprezintd cantitatea de produse care poate fi cumparatid la un
anumit pret, intr-o perioadd de timp. Cererea variaza in functie de pret, venit,
varsta, sex, preferinte, traditiile consumatorului si specificul preparatelor culinare
utilizate in consum de populatia din diferite zone.

Variatia cererii de legume in functie de modificarea factorilor de influentd
se masoara cu ajutorul coeficientilor de elasticitate. Se apreciaza ca, la o reducere
a preturilor, cererea de legume creste putin, coeficientul de elasticitate a cererii
raportat la pret fiind subunitar, deoarece reducerea preturilor este considerata de
consumator drept o economie in bugetul personal. La o crestere a veniturilor,
cererea pentru legume ramane relativ constantd, cumpardrile suplimentare
efectuandu-se in afara acestui sector si, deci, coeficientul cererii In functie de
venit fiind tot subunitar.

Cererea de legume pe piatd este formata din consumul uman, consumul
tehnologic, exportul si stocul final. In studiul cererii de legume, punctul de
pornire il constituie consumul fiziologic normal de legume de 130 kg/an/persoana,
conform studiului efectuat de Institutul de Economie Agrara — INCE, in anul 1994,

Tabelul 4

Structura consumului fiziologic normal de legume, in Roménia (kg/pers./an)

- Cantitate
Specificare Minim Maxim
Tomate 35 60
Varza si conopida 25 30
Ceapa si usturoi 20 25
Castraveti si usturoi 10 15
Ardei 8 10
Vinete 5 10
Mazare si fasole 5 10
TOTAL 130 185

Sursa: |IEA, 1994
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STUDIU DE PIATA

Din studiul de piatd realizat in cadrul proiectului ,Proiectarea
tehnologiilor de obtinere a legumelor 1n conditii ecologice in spatiu
protejat in contextul unei dezvoltdri durabile a ecosistemului agricol”™
(proiect derulat in cadrul programului AGRAL, la care am participat) au
rezultat o serie de concluzii extrem de interesante in legatura cu perspectivele de
dezvoltare a pietei legumelor ecologice in Roménia:

e 1n ceea ce priveste consumul legumelor in gospodirii, au fost luate in
calcul un numar de patru transe, dupa cum urmeaza: 0 — 1 kg; 1 — 3 kg; 3 — 5 kg;
peste 5 kg/sdptamand. Rezultatele obtinute au fost urmatoarele: in sezon se
consuma cantitati mai mari de tomate, majoritatea raspunsurilor incadrandu-se in
intervalele 1-3 kg, respectiv peste 5 kg; in ceea ce priveste cantitatile de castraveti
care se consuma in gospodarii in perioada de sezon, intervalul indicat cu cea mai
mare frecventa este 1-3 kg, urmat de cel cuprins intre 0 si 1 kg; conopida este o
leguma consumatd cu o frecventd mai redusd, cea mai mare frecventd a
raspunsurilor fiind inregistratd in intervalul 0-1 kg; in perioada ,,extrasezon”,
cantitdtile de legume consumate sunt sensibil mai mici. Se remarca faptul ca nici
un respondent nu a indicat intervalul de peste 5 kg, pentru nici una din legumele
considerate; ® procentul gospodariilor care consuma mai putin de 1 kg de tomate
pe saptaimana, in perioada de extrasezon este cuprins, de reguld, intre 20 si 35%;
in ceea ce priveste consumul castravetilor in perioada de extrasezon, se remarca o
incadrare accentuata a raspunsurilor (intre 20 si 60% dintre respondenti, in medie)
in intervalul 0-1 kg. Un comportament de consum similar se manifestd in cazul
conopidei;

e din punctul de vedere al modalitatii in care sunt consumate, de reguld,
legumele, este evident faptul cd prima variantd de raspuns, corespunzitoare
consumului in stare proaspata a fost predominanta;

e 1n ceea ce priveste locul de aprovizionare cu legume, piata este de
departe pe primul loc in preferinte, urmatd de varianta ,,altd sursd”. Pentru
aceastd ultimad varianta, respondentii au indicat, de cele mai multe ori,
autoconsumul;

o persoanele intervievate cunosc produsele ecologice, mai mult de trei
sferturi dintre acestea declarand fie cd se informeaza in legatura cu acest subiect,
fie ca sunt, efectiv, interesate de domeniu. S-a inregistrat si un numar insemnat de
raspunsuri corespunzatoare necunoasterii acestor produse. Cei neinteresati detin o
pondere nesemnificativa in total esantion;

* Studiul a luat Tn calcul trei legume, si anume tomate, castraveti si conopida, care au fost analizate din
perspectiva: consumului acestora in gospodarii; pretului pe care consumatorii sunt dispusi sa-I
plateasca la achizitionarea lor de pe piata — atat in varianta conventionala cat si in cea ecologica;
locului de cumparare; caracteristicilor dorite si asteptate de consumatori de la aceste produse etc.
Analiza consumului si a pretului, pentru a fi cat mai relevante, au fost realizate la nivelul a doua
perioade distincte de timp, denumite generic ,sezon” si ,extrasezon”.
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e 60-70 % din totalul consumatorilor intervievati ar cumpdra legume
ecologice romdnegti, daca acestea ar fi prezente pe piatd, restul fiind doar indecisi,
altfel spus ar putea fi incadrati in categoria consumatorilor potentiali. Nici un
consumator nu a respins ideea cumpararii de legume ecologice romanesti;

e pronuntindu-se asupra caracteristicilor dorite pentru legumele
ecologice, cele mai multe raspunsuri au vizat gustul placut. S-a avut in vedere,
probabil, faptul ca de multe ori legumele obtinute in sistem intensiv nu satisfac,
din aceastd perspectiva, consumatorii. Aspectul si continutul caloric ridicat nu au
fost considerate foarte importante de cétre cei intervievati;

e in final, s-a remarcat interesul deosebit al consumatorilor si fata de alte
produse ecologice, ei declarand, in proportie de peste 70%, ca sunt interesati de
acestea, restul raspunsurilor apartinand indecisilor.

CONCLUZII

Piata legumelor se caracterizeaza prin dezechilibru intre cerere si oferta,
care se datoreaza, in principal, caracterului sezonier al productiei legumicole. Pe
fondul unei cereri ce se manifestd continuu pe piatd, din partea consumatorilor,
producétorii sau comerciantii nu pot raspunde cu o oferta la fel de continua.
Echilibrarea cererii cu oferta se poate realiza prin completarea acesteia din urma
cu importuri de legume proaspete, din tari in care productia horticold nu este
sezoniera.

Completarea ofertei de produse legumicole in timpul iernii §i primavara
timpuriu prin importuri nu reprezintd, insa, o solutie viabild pentru economia
Roméniei, deoarece determina dezechilibrarea balantei de plati externe. Oferta ar
trebui sa aiba un caracter cat mai continuu posibil, prin apelarea la sisteme de
culturd in sere sau solarii si la depozitiri care sa contribuie la prelungirea
perioadei de ofertd pe piatd. De aceea, sunt necesare adoptarea unor politici de
orientare a dezvoltarii legumiculturii, tinand seama de cele trei avantaje de care
beneficiaza aceasta: cadrul ecologic foarte favorabil, traditia si potentialul pietei
interne.
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